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The slowdown in the sector’s 
decline during the second 
quarter of 2025

The Italian Footwear Industry in the First Six Months of This Year

 Clear and concise, the 
latest press release from 
Assocalzaturi!ci, the association 
representing the Italian footwear 
industry, portrays the challenging 
situation of the sector while 
highlighting that, in the second 
quarter of 2025, the main 

economic indicators show a 
slowdown in the downward 
trend.
“The analysis of the data,” explains 
Giovanna Ceolini, President of 
Assocalzaturi!ci, “shows that 
during the January–June period, 
both revenue (-5.6% among the 

members participating in the 
quarterly survey) and industrial 
production (-9.5% according to 
the ISTAT index, with a year-
on-year decrease of -7.5% from 
April to June) recorded declines. 
Export volumes remain positive 
(+3.2% in the !rst !ve months), 
but export value shows a drop 
(-2.7%), a"ected by weaker 
performance in the Far East and 
the CIS area. EU markets remain 
stable (+1% in value), while the 
United Arab Emirates (+26.6%) 
and Turkey (+13.5%) continue 
to show signi!cant growth. 
Increased trading activities have 
fuelled the rise in imports (+18.2% 
in quantity), particularly with 
a sharp increase in #ows from 
the Far East (+45%). The trade 
balance remains positive but has 
fallen to 2 billion euro (-15.8% 
compared to January–May 2024). 
On the domestic front, household 
consumption still struggles to 
recover (-1.9% in volume and -0.7% 
in spending), with sports footwear 
and sneakers proving to be the 

primer plano 
 mercados

 Clara y concisa, la última nota de 
prensa de Assocalzaturi!ci, asociación 
del sector italiano del calzado, captura 
la difícil situación de la industria 
del calzado en Italia, subrayando, 
sin embargo, que en el segundo 
trimestre de este 2025, los principales 
indicadores coyunturales muestran 
que la tendencia a la baja se está 
atenuando.
“El análisis de los datos -explica 
Giovanna Ceolini, Presidente de 
Assocalzaturi!ci- muestras para el 
período de enero-junio una caída 
tanto de la facturación (-5,6 % 
entre los asociados que participan 

en el análisis trimestral) como de la 
producción industrial (-9,5 % el índice 
Istat, con una reducción interanual 
del -7,5 % en el período abril-junio). 
Las exportaciones mantienen el 
signo positivo en volumen (+3,2 % 
en los primeros cinco meses) pero son 
negativas en cuanto al valor (-2,7 
%), una caída frenada, sin embargo, 
por los resultados en el Extremo 
Oriente y en el área de la CSI. Se 
mantienen los mercados comunitarios 
(+1 % en valor), mientras prosigue 
la tendencia claramente favorable de 
los Emiratos Árabes (+26,6 %) y 
Turquía (+13,5 %). La actividad de 

pura comercialización ha favorecido el 
aumento de las importaciones (+18,2 
% en cantidad), con un marcado 
crecimiento de los #ujos desde el 
Extremo Oriente (+45 %). El saldo 
comercial permanece en activo, pero 
con una merma de 2 millones de euros 
(-15,8 % con respecto a enero-mayo 
de 2024). En el frente interno, los 
consumos de las familias muestran 
di!cultades en su recuperación (-1,9 
% en volumen, -0,7 % en gasto); el 
calzado deportivo y los sneakers se 
con!rman como el único segmento 
moderadamente dinámico (+1,2 % 
en valor)”.

En el segundo trimestre de 2025 disminuye la caída del sector  
La industria del calzado italiana en los primeros seis meses de este año
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only moderately dynamic segment 
(+1.2% in value).”
Exports, which have always been 
the driving force of the Italian 
footwear industry—given that 
85% of footwear produced in Italy 
is destined for foreign markets—
reached 4.89 billion euro in the 
!rst !ve months of 2025 (-2.7%), 
corresponding to 84.5 million 
pairs of shoes (2.6 million more 
than in the same period of 2024, 
equal to +3.2%), with the average 
price per pair falling to 57.82 euro 
(-5.7%). All product segments, 
including luxury and designer 
brands, have been a"ected by the 
negative trend that began in the 
second half of 2023, following 
the post-Covid rebound. EU 
markets performed better than 
non-EU destinations, showing a 
+1% increase in value and +6.1% 
in volume overall. Among EU 
partners, Germany stands out with 
a sharp recovery (+12.4% in value 
and +15.8% in quantity), while 
exports to France remain stable in 
volume (+1.3%) but record a -5.5% 
drop in value. Italian exports have 
also strengthened their position 
in Spain, Poland, Belgium, and 
Austria.
Regarding non-EU exports, which 

overall recorded a -6.5% decline 
in value and -3.2% in volume, 
signi!cant downturns a"ected 
most Far East markets (-23%) as 
well as several countries of the 
former Soviet bloc, including the 

two at war (Russia -14.4% in value, 
Ukraine -3.8%) and Kazakhstan 
(-2.5%), which is slowing a$er 
years of signi!cant expansion. 
Among product categories, 
leather-upper shoes show a 

ITALY 2024 SUMMARY – ANNUAL PRELIMINARY ESTIMATES

The Italian Footwear Industry

Preliminary 
results

2023 2024 Var %

 TURNOVER Billions of Euros 14.58 13.21 -9.4%

 PRODUCTION*
Millions of Euros 8,912.29 7,593.04 -14.8%

Millions of Pairs 147.9 124.1 -16.1%

EXPORT (including re-exports)
Millions of Euros 12,673.62 11,606.63 ° -8.4%

Millions of Pairs 190.4 181.8 ° -4.5%

IMPORT (including re-imports)
Millions of Euros 6,924.02 6,654.21 ° -3.9%

Millions of Pairs 335.5 345.7 ° +3.0%

TRADE BALANCE Millions of Euros 5,749.60 4,952.42 ° -13.9%

ITALIAN HOUSEHOLD CONSUMPTION 
(trend)

Spending -1.4%

Quantity -2.0%

N° OF COMPANIES (shoe factories) 3,564 3,369 -5.5%

N° OF DIRECT EMPLOYEES 73,639 70,841 -3.8%

Welfare Benefits for Leather Sector

- Ordinary Millions of Hours 12.2 25.2 +106.6%

- Extraordinary Millions of Hours 3.6 10.8 +201.6%

- Total Millions of Hours 15.8 36.0 +128.2%

Source: Confindustria Accessori Moda Research Center estimates for Assocalzaturifici – February 2025
* Production = only considers Made in Italy footwear;
° Export and Import = estimates and projections for 12 months based on available ISTAT data.

Las exportaciones –que desde siempre 
impulsan la industria italiana del 
calzado, habida cuenta de que el 85 
% del calzado fabricado en el país se 
destina a mercados exteriores– en los 
primeros cinco meses de 2025 han 
ascendido a 4,89 millones de euros 
(-2,7 %), 84,5 millones de pares  (2,6 
millones más que en el mismo período 
de 2024, el +3,2 %), con un precio 
medio por par que ha descendido a 
57,82 euros (-5,7 %). Se resienten de 
la coyuntura negativa activada en la 
segunda mitad de 2023, al apagarse 
el efecto rebote post-Covid, todas 
las gamas de producto, incluidos el 
lujo y las marcas de alta moda. Los 
mercados de la UE (+1 % en valor y 

+6,1 % en volumen en su conjunto) 
se han comportado mejor que los 
destinos de fuera de la UE. Entre 
los partner comunitarios, destaca la 
recuperación de Alemania (+12,4 
% en valor y +15,8 % en cantidad) y 
se mantienen las exportaciones hacia 
Francia (+1,3 % en volumen) que, 
sin embargo, registran un -5,5 % en 
valor. Las exportaciones italianas han 
consolidado su posición también en 
España, Polonia, Bélgica y Austria. 
En lo que se re!ere a las exportaciones 
fuera de la UE (que globalmente 
muestran un -6,5 % en valor y un -3,2 
% en volumen), se registra una caída 
generalizada en todos los principales 
mercados del Extremo Oriente se (-23 

%) y en varios países del bloque de la 
antigua Unión Soviética, entre ellos 
los dos que están en guerra (Rusia 
-14,4 % en valor, Ucrania -3,8 %) y 
Kazakistán (-2,5 %), que desacelera 
tras la considerable expansión de 
los últimos años. Entre los tipos, el 
calzado con pala de cuero presenta 
una tendencia no favorable tanto en 
volumen (-2,7 %) como en valor  
(-7 %).
“En lo que se re!ere a las perspectivas 
– explica Ceolini – pesa la incógnita 
del impacto de los aranceles 
americanos, cuyas reales consecuencias 
sobre las ventas se podrán cuanti!car 
solo con los datos de los meses del 
otoño. La estabilidad mostrada por 

En el segundo trimestre de 2025 disminuye la caída del sector  
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negative trend in both volume 
(-2.7%) and value (-7%).
“As for future prospects,” Ceolini 
continues, “there remains 
considerable uncertainty regarding 
the impact of U.S. tari"s, whose 
real e"ects on sales will only 
become clear once we have the 
data from the autumn months. 
The resilience of exports to the 

U.S. in April (+1.9% in value) 
and May (+1.8%) should be 
interpreted with caution, as the 
uncertainty and the possibility 
of even higher tari"s may 
have prompted operators to 
accelerate transactions ahead 
of the additional 10% duty. It is 
therefore too early to draw any 
conclusions. We must wait for 

further developments, especially 
since the recent agreement with 
the EU, which had set tari"s at 
15% starting on August 7, has been 
declared unlawful by the U.S. 
Federal Court of Appeals. The 
matter is now in the hands of the 
Supreme Court, which, following 
an appeal by the White House, is 
expected to rule in October. These 

Trends in household purchases in recent years
Product: Footwear. Quantity and value at retail prices

Year 2024 (12 months): -2.0% in volume and -1.4% in expenditure compared to 2023 
(-6.2% in volume and -5.3% in spending compared to pre-Covid 2019) 
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las exportaciones a los EE.UU. en 
abril (+1,9 % en valor) y mayo (+1,8 
%) debe leerse con reservas, porque la 
incertidumbre y la eventualidad de 
que pudieran !jarse tarifas todavía 
más pesadas pueden haber empujado 
a los operadores a acelerar las 
transacciones con el aumento del 10 % 
de los aranceles. Es demasiado pronto, 
por tanto, para extraer conclusiones al 
respecto. Hay que quedar en espera del 
desarrollo de los acontecimientos, visto 
que el reciente acuerdo con la UE, que 
ha !jado los aranceles al 15 % a partir 
del 7 de agosto, ha sido declarado 
ilegítimo por el Tribunal federal de 
apelación de los EE.UU. La palabra 
pasa ahora al Tribunal Supremo que, 

tras el recurso de la Casa Blanca, 
en octubre deberá pronunciarse. Los 
aranceles podrían tener repercusiones 
sobre las decisiones de compra de la 
clientela americana y directamente 
sobre los márgenes de bene!cios de 
las empresas exportadoras, en caso 
de que decidiesen “absorber” total o 
parcialmente la nueva tarifa. La 
importancia de los EE.UU. para las 
exportaciones del sector del calzado 
(1,4 millones de euros de facturación, 
en 2024), hace que el tema de 
los aranceles siga teniendo gran 
actualidad”.
También las dinámicas ocupacionales 
y demográ!cas de las empresas se 
resienten del escenario poco favorable: 

en el primer semestre de 2025 el Centro 
de Estudios estima saldos negativos 
tanto en el número de empresas (-81 
fábricas de calzado, entre industria 
y artesanado, un -2,4 % con respecto 
al pasado diciembre) como en el de los 
empleados (-1.392 ocupados, -2 %), que 
han descendido respectivamente a 3288 
y 69 449. El uso de los mecanismos 
de protección social sigue siendo alto: si 
bien en el segundo trimestre el número 
de horas en régimen de complemento 
salarial autorizadas por el INPS para 
las empresas del sector de la piel ha 
descendido un -28,1 % en abril-junio 
2024, los resultados acumulados del 
primer semestre de 2025 muestran un 
aumento del +12,8 % interanual. 
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tari"s could in#uence American 
consumers’ purchasing decisions 
and directly a"ect exporters’ pro!t 
margins if companies choose to 
absorb all or part of the additional 
cost. Given the importance of the 
U.S. market for footwear exports 
(1.4 billion euro in revenue in 
2024), the tari" issue has become 
highly signi!cant.”
Employment and business 
demographics have also been 
impacted by the unfavourable 
environment. In the !rst half 
of 2025, the Centro Studi of 
Assocalzaturi!ci estimates 

negative balances both in the 
number of companies (-81 
footwear manufacturers, including 
industrial and artisan !rms, equal 
to -2.4% compared to December 
2024) and in employment (-1,392 
jobs, -2%), bringing the totals 
down to 3,288 companies and 
69,449 employees. The use of 
social safety nets remains high: 
although in the second quarter 
the number of hours of wage 
support authorized by INPS 
for companies in the leather 
supply chain decreased by -28.1% 
compared to April–June 2024, the 

cumulative total for the !rst half of 
2025 shows an overall year-on-year 
increase of +12.8%. Regionally, 
three of the most footwear-
intensive areas recorded signi!cant 
increases in wage support hours: 
Tuscany (+97%), Marche (+27%), 
and Emilia-Romagna (+32%).
Expectations for the second half 
of 2025 remain cautious. The lack 
of signi!cant developments in 
the international economic and 
geopolitical context, combined 
with ongoing trade tensions 
triggered by U.S. tari"s, leaves 
little room for optimism.  

ITALIAN FOOTWEAR EXPORTS
trend for the first 10 months of 2024 compared to the same period in 2023 and 2019 (pre-Covid)

Analysis by upper material

January – October 2024 VAR. % 24/23 VAR. % 24/19

Upper material Value 
(millions of euros)

Quantity 
(000 pairs)

P.M.
(Euro)

Value Quantity P.M. Value Quantity P.M. 

LEATHER/HIDE 6,413.52 70,588 90.86 -7.4 -5.9 -1.6 +6.5 -22.7 +37.8 

SYNTHETIC 1,176.82 45,803 25.69 -5.1 +0.3 -5.4 +35.8 +10.5 +23.0 

SLIPPERS 46.87 5,042 9.30 -5.4 -16.1 +12.8 +9.0 +2.2 +6.6 

RUBBER 95.92 4,403 21.79 +5.3 +12.7 -6.6 -14.3 +7.4 -20.2 

Textile / Other material 2,109.58 31,500 66.97 -12.1 -7.5 -5.0 +30.5 -4.5 +36.7 

TOT. EXPORT 9,842.71 157,335 62.56 -8.1 -4.4 -3.8 +13.6 -10.0 +26.3 

ITALIAN FOOTWEAR IMPPRTS
trend for the first 10 months of 2024 compared to the same period in 2023 and 2019 (pre-Covid)

Analysis by upper material

January – October 2024 VAR. % 24/23 VAR. % 24/19

Upper material Value 
(millions of euros)

Quantity 
(000 pairs)

P.M.
(Euro)

Value Quantity P.M. Value Quantity P.M. 

LEATHER/HIDE 2,608.26 73,680 35.40 -6.5 -3.4 -3.1 +13.3 -14.9 +33.1 

SYNTHETIC 1,385.16 114,751 12.07 -0.3 +6.6 -6.5 +39.4 +15.6 +20.6 

SLIPPERS 66.85 35,112 1.90 -13.3 +1.7 -14.8 +8.6 +14.0 -4.7 

RUBBER 41.29 4,676 8.83 -3.5 +6.9 -9.7 +15.2 +48.3 -22.3 

Textile / Other material 1,523.66 68,748 22.16 -8.0 -4.2 -4.0 +25.8 -7.8 +36.5 

TOT. IMPORT 5,625.22 296,967 18.94 -5.5 +0.8 -6.3 +22.2 +0.9 +21.1 

Source: Centro Studi Confindustria Accessori Moda analysis of ISTAT data

A nivel territorial, son tres las regiones 
–entre aquellas en que más arraigo 
tiene el sector de la piel– que presentan 
un aumento de las horas de régimen de 
complemento salarial: Toscana  

(+97 %), Las Marcas (+27 %) y 
Emilia-Romaña (+32 %).
Las expectativas para la segunda 
mitad del 2025 siguen invitando a la 
prudencia: la ausencia de novedades 

importantes en los panoramas 
económico internacional y geopolítico, y 
las tensiones comerciales internacionales 
activadas por los aranceles de EE.UU. 
no dan pie a fáciles optimismos.
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as wallets, purses, keychains, 
and pocket-sized accessories—
contained the decline to just -2.4%, 
with leather-made items actually 
growing +3.7%. Belts, on the other 
hand, went against the overall 
trend, recording an increase of 
+4.7%.

Imports
In the same period, imports grew 
by +2.7% in value and +16.9% in 
volume, totalling 1.5 billion euro. 
Nearly 90% of imported quantities 
(in KG) consisted of non-leather 
alternatives.
China remained by far the top 
supplier, accounting for over 55% 
of total imports by weight, with 
increases of +14.8% in value and 

+18.7% in volume. Despite these 
higher imports, the sector’s trade 
balance remained strongly positive, 
reaching 2.57 billion euro in the 
!rst !ve months, though down 
-12.6% compared to January-May 
2024.
Domestic demand also showed 
lacklustre performance. The 
ISTAT index for retail sales value 
in Italy, referring to “leather goods 
+ footwear”, recorded an overall 
-2.2% decline in the !rst six months 
compared to January-June 2024. 
A#er a negative !rst four months 
(-4.4% year-on-year) and a May 
that had already shown early signs 
of improvement, almost reaching 
stability (-0.5%), June marked 
the !rst positive result since the 

beginning of the year, with a +1.9% 
increase compared to June 2024.
By contrast, !gures related to 
foreign tourist spending in Italy 
remained positive. According to 
preliminary estimates by the Bank 
of Italy, foreign visitors recorded 
an overall increase in spending 
of +5.7% in the !rst !ve months, 
despite the unexpectedly "at 
performance in May (+0.5%).
Looking ahead, 2025 is expected 
to close with a further decline 
in sector revenues. However, 
according to interviews conducted 
by Assocalzaturi!ci, there are 
several companies that have 
already embarked on a recovery 
path and expect to end the year 
with better results than in 2024.  

PRODUCTS
TOTAL

5m2024 5m2025
%chg
25/24

%chg
25/19

Briefcases and 
document holders

123.72 103.63 -16.2 -20.2

Suitcases and travel 
items

277.19 242.92 -12.4 -12.5

Bags 3,111.77 2,832.05 -9.0 8.0

Small leather goods 588.34 574.39 -2.4 -27.3

Belts 228.28 238.97 4.7 -33.3

Containers for 
musical instruments

0.81 0.63 -22.1 4.8

Other leather goods 71.96 78.65 9.3 -32.0

TOTAL EXPORT 4,402.08 4,071.25 -7.5 -5.2

LEATHER

5m2024 5m2025
%chg
25/24

%chg
25/19

55.58 45.03 -19.0 -18.7

102.24 97.57 -4.6 -4.9

2,144.61 2,021.54 -5.7 -1.0

384.34 398.50 3.7 -34.0

228.28 238.97 4.7 -33.3

– – – –

71.96 78.65 9.3 -32.0

2,987.01 2,880.25 -3.6 -12.1

IN SUBSTITUTE

5m2024 5m2025
%chg
25/24

%chg
25/19

68.14 58.61 -14.0 -21.3

174.95 145.36 -16.9 -17.0

967.16 810.51 -16.2 39.5

204.01 175.89 -13.8 -5.7

– – – –

0.81 0.63 -22.1 4.8

– – – –

1,415.07 1,191.00 -15.8 17.0

EXPORTS BY PRODUCT GROUP AND MATERIALS USED
Values in euros (millions)

Period: January-May

Source: ISTAT; processed  
by Confindustria  
Accessori Modaalternativos a la piel. China se ha 

con!rmado con diferencia como el 
primer proveedor (cubre más del 
55 % de los KG en entrada), con 
aumentos de +14,8 % en valor y de 
+18,7 % en KG. El saldo comercial 
del sector, si bien en los 5 primeros 
meses se mantiene ampliamente en 
activo por 2570 millones de euros, ha 
experimentado un redimensionamiento 
que llega al -12,6 % con respecto a 
enero-mayo de 2024.
Poco brillante también la demanda 
del mercado interno. El índice Istat 
del valor de las ventas del comercio 

minorista en Italia (referido a 
“peletería + calzado”) presenta en el 
conjunto de los primeros 6 meses una 
contracción del -2,2 % en enero-junio 
de 2024. Tras un primer cuatrimestre 
negativo (en torno al -4,4 %) y un mes 
de mayo que ya había dado señales de 
mejora rozando el equilibrio  
(-0,5 %), en junio, por vez primera 
desde el comienzo del año, el índice ha 
registrado una recuperación  
(+1,9 % con respecto a junio de 2024). 
Se mantienen positivas, a su vez, las 
cifras correspondientes al gasto de los 
turistas extranjeros. Según los cálculos 

preliminares del Banco de Italia, los 
extranjeros que visitan Italia habrían 
realizado en los primeros 5 meses un 
aumento total del gasto del 5,7 %, pese 
a un mes de mayo inesperadamente 
anodino (+0,5 %).
2025 parece destinado a cerrarse 
con un nuevo retroceso de la 
facturación del sector. Sin embargo, 
según las entrevistas hechas por 
Assocalzaturi!ci, no faltan empresas 
industriales que han dado inicio al 
proceso virtuoso de la recuperación y 
que esperan cerrar el año mejorando los 
resultados de 2024.
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Italian menswear in the !rst months of 2025

markets

 In the !rst two months of 2025, 
according to surveys conducted 
by the ‘U"cio Studi Economici e 
Statistici di Con!ndustria Moda’, 
Italian menswear recorded a 
shi# in trade dynamics compared 
to the same period in 2024. 
Speci!cally, while imports showed 
solid growth, exports su$ered a 
signi!cant decline.

Based on the latest ISTAT data, 
in January–February imports rose 
by 10.4%, reaching 1.2 billion euro, 
while exports fell by 6.9%, totalling 
approximately 1.6 billion euro. 
Regarding export destinations, 
both EU and non-EU markets 
experienced negative trends, down 
-2.0% and -10.9%, respectively. 
The EU accounts for 46.9% of 

total sector exports, while non-EU 
markets remain the main buyers, 
absorbing 53.1.
In the !rst two months of 2025, 
France retained its position as 
the top destination for Made-in-
Italy menswear, despite a decline 
of -3.5%. In contrast, the United 
States, driven by a 9.5% increase, 
climbed to second place, followed 
by Germany, which saw a 4.2% 
drop. China ranked fourth, 
recording a sharp 16.6% decrease 
a#er the strong growth seen in 
early 2024. Hong Kong**, in tenth 
place, also reported a double-digit 
decline of -10.9%.
Switzerland experienced a steep 
contraction of 23.5%, slipping to 
seventh place. South Korea was 
also a$ected by a downturn (-17.1%), 
while Poland, in twel#h position, 
stood out with an impressive 23.1% 
growth, now representing 2.9% of 
total menswear exports.
Regarding imports, in January–
February 2025, the EU and 
non-EU markets recorded opposite 
trends. Non-EU countries, thanks 

France remains the leading 
export market for Made-in-Italy 
menswear

primer plano 
 mercados

 En los primeros dos meses de 
2025 la moda masculina italiana, 
según los análisis realizados por la 
O!cina de Estudios Económicos y 
Estadísticos de Con!ndustria Moda, 
ha registrado un cambio de dirección 
en lo que se re!ere a las importaciones 
y exportaciones, con respecto al 
mismo período de 2024. Hay que 
señalar, sin embargo, que mientras 
las primeras han registrado un 
buen aumento, las segundas se han 
caracterizado por un pronunciado 
descenso. En efecto, según los últimos 

datos ISTAT, en enero-febrero las 
importaciones crecieron un 10,4 %, 
llegando a 1,2 millones de euros, 
al contrario que las exportaciones, 
que perdieron un 6,9 %, un total 
aproximado de 1,6 millones de 
euros. En lo que se re!ere a las 
salidas comerciales, siempre según 
los mencionados análisis, tanto las 
áreas de la UE como las de fuera de 
la UE han registrado una dinámica 
negativa, respectivamente del  
-2,0 % y del -10,9 %. El mercado de 
la UE representa el 46,9 % del total 

de exportaciones del sector, mientras 
el mercado externo a la UE se 
con!rma como el mayor “comprador”, 
absorbiendo el 53,1 %. 
En el primer bimestre de 2025, el 
primer destino de ropa de caballero 
made in Italy ha sido Francia, pese a 
la contracción del -3,5 %. No ocurre 
lo mismo con los Estados Unidos 
que, gracias a un aumento del 9,5 %, 
han conquistado el segundo puesto, 
seguidos por Alemania que, sin 
embargo, ha perdido el 4,2 %. En 
el cuarto puesto tenemos a China, 

Francia se mantiene como el principal mercado de salida 
para la ropa de caballero made in Italy

La moda masculina italiana en los primeros meses de 2025
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to an increase of +25.5%, became 
the main suppliers of menswear, 
accounting for 56.5% of all goods 
entering Italy. Conversely, the EU 
market, which recorded a 4.5% 
decline in sales, now represents 
43.5% of total sector imports. 
During the two-month period 
under review, Bangladesh posted 
a sharp surge in sales to Italy 
(+61.9%), jumping to !rst place 
among suppliers, with a total of 
173 million euro. China, in second 
position, also recorded a signi!cant 
increase of +32.1%, representing 

13.7% of menswear imports. 
Spain ranked third, also showing 
a double-digit positive trend 
(+21.7%). Among other suppliers, 
positive variations were generally 
recorded, with the exception of 
the Netherlands, which remained 
stable, and !ve countries that 
posted declines — although these 
involved much smaller absolute 
values: France (-23.7%), Germany 
(-17.2%), Romania (-7.3%), Tunisia 
(-6.6%), and Turkey (-9.5%).
Looking at menswear trade %ows 
not by country but by product, 

exports recorded a generalized 
contraction, with the sole exception 
of leather apparel, which achieved 
a +14.2% increase compared to 
the !rst two months of 2024. The 
largest declines were seen in ties 
(-14.9%), followed by knitwear 
(-10.3%). Shirts registered a 
decrease of -7.1%, while outerwear 
fell by -5.3%. In contrast, imports 
by product performed well overall, 
with the exception of ties, which 
dropped -3.8% compared to the 
same period last year. Imports of 
leather apparel rose by +13.4%, and 

ITALIAN MEN’S FASHION INDUSTRY (2019-2024)   
(Millions of euro)

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Turnover 10,147 8,169 9,410 11,316 11,852 11,426

Change % -19.5 15.2 20.3 4.7 -3.6

Value of production 4,681 3,686 4,363 4,729 4,883 4,736

Change % -21.3 18.4 8.4 3.3 -3.0

Exports 7,029 5,858 6,641 8,286 8,830 8,843

Change % -16.7 13.4 24.8 6.6 0.1

Imports 4652 3,711 4,003 5,763 5,632 5,329

Change %        -20.2 7.9 43.9 -2.3 -5.4

Trade balance 2,377 2,148 2,638 2,523 3,198 3,515

Final consumption 6,285 4,395 5,363 5,878 5,899 5.949

Change % -30.1 22.0 9.6 0.4 0.8

Structural indicators (%)

Export/Turnover 69.3 71.7 70.6 73.2 74.5 77.4
Source: Confindustria Moda 
based on ISTAT, Sita Ricerche 
and Internal Research. 

país que, tras el fuerte crecimiento 
registrado en el primer bimestre 
de 2024, ha acusado un descenso 
del 16,6 %. Hong Kong, en décima 
posición, también presenta una caída 
de dos cifras, el -10,9 %.             
Para Suiza, la caída ha sido del 
23,5 %, un resultado que la hace 
descender a la séptima posición. 
También Corea del Sur muestra 
una contracción (-17,1 %), mientras 
Polonia, en doceava posición, registra 
un crecimiento del 23,1 %, resultado 
que la lleva a representar el 2,9 % de 
las exportaciones del sector. 
En lo que se re!ere a las 
importaciones, en enero-febrero 
de 2025, el mercado comunitario 
y el externo a la UE, han 

registrado dinámicas opuestas. El 
mercado fuera de la UE, gracias 
a un aumento del +25,5 %, se ha 
convertido en e principal proveedor 
de la moda masculina, asegurándose 
el 56,5 % de la mercancía que ha 
entrado en Italia. Al contrario 
del mercado comunitario, que ha 
perdido el 4,5 % de las ventas y, 
por tanto, representa el 43,5 % de 
las importaciones del sector. En los 
dos meses de referencia, Bangladesh 
anota un fuerte aumento de las 
ventas en Italia (+61,9 %), que 
lo sitúa en primera posición en la 
clasi!cación de los proveedores, con 
173 millones de euros. También 
China, segunda, ha registrado un 
incremento importante, cuya entidad 

asciende a +32,1 %, que corresponde 
a un porcentaje del 13,7 % de las 
importaciones de moda masculina. 
En tercera posición se sitúa España, 
que muestra una dinámica positiva 
también de doble dígito (+21,7 
%). Entre los demás proveedores 
se registran variaciones positivas, 
exceptuando los Países Bajos, que 
se mantienen estables, y otros cinco 
países que registran caídas, si bien 
todos ellos presentan valores absolutos 
bastante más reducidos: Francia 
(-23,7 %), Alemania (-17,2 %), 
Rumanía (-7,3 %), Túnez (-6,6 %) y 
Turquía (-9,5 %).
Si atendemos al dato de los 
intercambios en moda masculina ya 
no por País, sino por producto, en lo 
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outerwear increased by +12.9%. 
Knitwear and shirts also posted 
growth in the two-month period, 
up +8.7% and +5.8%, respectively.
Looking at the Italian domestic 
market, according to data 
processed by ‘Sita Ricerca per 
Con!ndustria Moda’, the sell-out 
of menswear in January–February 
2025 fell by 2.8% compared to 
the corresponding period of the 

markets

previous year. This negative trend 
a$ected all segments of Italian 
menswear. The largest decline was 
seen in ties (-14.0%), followed by 
men’s shirts (-5.3%), while leather 
apparel showed the smallest 
decrease (-2.0%).
In 2024, a#er three consecutive 
years of growth, the Italian 
menswear sector recorded a 3.6% 
decline, bringing total revenues 

down to 11.4 billion euro and 
accounting for 19.1% of the overall 
Italian textile-clothing supply chain.
Looking at the individual sub-
segments, all closed the year with 
negative variations, except for 
leather apparel manufacturing, 
which posted a +5.6% increase. 
The sharpest losses were 
recorded in ties (-8.2%), followed 
by outer knitwear and apparel 

Source: Confindustria Moda on ISTAT  
(*) The aggregate includes junior 
products.

Import

ITALIAN MEN'S FASHION: FOREIGN TRADE BY PRODUCT(*)
(January-February 2025, % change)

Export

 Outdoor knitwear Shirting Ties Leather Total 
 clothing    goods

 Outdoor knitwear Shirting Ties Leather Total 
 clothing    goods

primer plano 
 mercados

que se re!ere a las exportaciones, la 
contracción es generalizada, con la 
única excepción de las prendas de piel, 
que registran un crecimiento del  
14,2 % con respecto al primer 
bimestre de 2024. Las mayores 
pérdidas se han registrado en el 
sector de las corbatas (-14,9 %), 
seguidas por los géneros de punto, que 
descienden un -10,3 %. La camisería 
ha tenido una caída del -7,1 %, y la 
ropa de vestir externa, del -5,3 %.  
Por el contrario, las importaciones, en 
términos de producto han resultado 
buenas, exceptuando el sector de las 
corbatas (-3,8 % con respecto a los 
primeros dos meses del año anterior). 
Las ventas de prendas de piel en el 
exterior ascienden un 13,4 % y las 

de ropa para exterior el +12,9 %. 
También las importaciones de géneros 
de punto y de camisería, en los dos 
meses considerados, han aumentado, 
creciendo respectivamente un +8,7 % 
y un +5,8 %.  
Si vemos el mercado italiano, según 
los datos elaborados por Sita Ricerca 
para Con!ndustria Moda, las ventas 
de moda de caballero, en el período 
de enero-febrero de 2025, descienden 
un 2,8 % con respecto al período 
correspondiente del año anterior. Esta 
dinámica negativa se registra para 
todos los sectores de la moda italiana 
para caballero. El mayor descenso 
es el representado por las corbatas 
(-14,0 %), seguido por la camisería 
masculina, con un -5,3 %; mientras 

la variación menos sustancial es 
la que registran las prendas de piel 
(-2,0 %). 
La moda de caballero italiana en 
2024, tras tres años de crecimiento, 
ha registrado un descenso del 3,6 %: 
la facturación, por tanto, desciende a 
11 400 millones de euros, que cubren 
el 19,1 % de la línea de producción 
del sector Textil-Prendas de vestir 
italiana.  
En lo que se re!ere a cada uno de 
los microsectores, se puede decir que 
todos han cerrado con variaciones 
negativas, exceptuando la confección 
en piel (+5,6 %). Las pérdidas 
mayores son las registradas por la 
corbatería, que pierde un 8,2 %, 
seguida por los géneros de punto 











-1.1% in volume. From a product 
segment perspective, the girlswear 
segment, structurally the largest, 
recorded the smallest decline 
in spending (-1.0%), followed 
by the boyswear segment, 
which fell by -1.4%. Finally, the 
newborn segment showed the 
worst performance, with a -2.3% 
decrease.
From a seasonal perspective, 2024 
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began with a decline of -3.1% in 
the !rst two months, followed by 
the Spring/Summer 2024 season 
(March-August 2024), which also 
recorded a drop of -3.2%. During 
this period, the boyswear segment 
posted a -3.3% variation; the 
girlswear segment fell by -2.8%; 
and the newborn segment showed 
the steepest decline, at -3.9%. The 
worst-performing months were 

May and June. The September–
October 2024 period was the only 
one to record growth, with an 
increase of +4.9%. The year closed 
in negative territory, with the !nal 
two months showing a slight -0.6% 
drop. Finally, the Autumn/Winter 
2024-25 season (September 2024 – 
February 2025) closed with a -0.1% 
decrease in value but a +0.4% 
increase in volume.  

 Total Detail

 Shopping malls

 Outlet /Stockist

 Other channels

 Chains /Franchising

 Street vendors

 Internet /Online Shop

(% sui consumi in valore)

Junior Fashion: distribution structure  
(S/S 2024 - F/W 2024-25) 

Junior Fashion: sell-out performance by channel 
(S/S 2024 - F/W 2024-25)

Total         

Other channels

Internet /Online Shop

Outlet /Stockist

Street vendors

Shopping malls

Chains/Franchises

Total Detail

-15 -10 -5 0 5 10 15

(Var% trend of consumption in value)

-1.5

12.7

-8.1

-6.3

10.9

4.9

-3.9

-5.6

12.1

47.7

31.6

1.8
0.6

0.6

5.6

Source: Confindustria Moda based on Sita Research data

también en pérdida (-2,5 %). Los 
"ujos procedentes de los Países Bajos 
muestran  un aumento del +3,2 %, 
situándose como cuarto proveedor 
del sector con una incidencia del 9,8 
% sobre el total importado; seguidos 
por Francia que, por el contrario, 
registra una "exión del -7,0 %, y por 
India, que presenta, en cambio, un 
incremento del +2,7 %. Se registran 
dinámicas negativas también para 
Turquía (-23,6 %), Bélgica (-2,2 %), 
Túnez (-15,5 %) y Alemania (-24,5 
%). Hay que subrayar que estos países 
representan cada uno un porcentaje 
de las importaciones inferior al  
2,5 %. Por último, Polonia ha 
registrado un crecimiento consistente 

que le asegura el 1,6 % de las 
importaciones del sector.
Si pasamos ahora a considerar el 
mercado italiano, en el año solar 
2024, las ventas de moda junior, 
según los análisis realizados por Sita 
Ricerca por cuenta de Con!ndustria 
Moda, ha perdido el 1,4 % en valor 
y el 1,1 % en volumen. Bajo el per!l 
merceológico, el segmento “niña”, 
estructuralmente predominante, es el 
que menos ha descendido en términos 
de gasto (-1,0 %), seguido por el 
sector “niño”, que cae un -1,4 % y, por 
último, del sector “bebé” (-2,3 %) che 
ha registrado la peor dinámica.
Desde el punto de vista de la 
temporada, 2024 ha comenzado con 

un primer bimestre con un descenso 
del -3,1 %, seguido por la temporada 
de Primavera/Verano 2024 (marzo-
agosto 2024), también esta en baja 
(-3,2 %): en dicho período, el sector 
“niño” ha anotado una variación del 
-3,3 %, el sector “niña” ha descendido 
en un -2,8 %, y “ropa para bebé” 
desciende un -3,9 %. Los meses peores 
han sido mayo y junio. El bimestre 
septiembre-octubre ha sido el único 
que presenta un crecimiento (+4,9 
%), el año se ha cerrado con el último 
bimestre en territorio negativo,  
-0,6 %. La temporada Otoño/
invierno 2024-25 (septiembre 2024 
- febrero 2025) ha anotado un -0,1 
% en valor y un +0,4 % en volumen.
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Assomac: Made in Italy technology for our sector ends 2024 with a 12% decline

 During the General Assembly 
of Assomac (the Association 
representing manufacturers of 
machinery for the leather-related 
industries), a rather complex 
picture emerged: according to 
preliminary 2024 data, the sector 
recorded a 12% drop in turnover, 
with year-end !gures expected to 
close at around 575 million euro.
This is a signi!cant contraction, 

markets

which involves both the domestic 
market – penalised by the 
slowdown in investments in the 
fashion supply chain - and exports, 
in a global context characterised 
by geopolitical instability, in"ation, 
shrinking consumption and 
tightening trade barriers. “Our 
sector is going through a phase of 
deep, but not irreversible su#ering 
– said Mauro Bergozza, President 

of Assomac – The quality of 
our technologies, the solidity 
of Italian know-how, and the 
innovative drive that distinguishes 
us must once again become a 
driver of competitiveness. To 
achieve this, we need investments 
in digitisation, automation, 
sustainability and above all a 
shared vision between companies, 
institutions and the education and 
research system. We must be ready 
to play a system game, otherwise 
we will remain on the sidelines of 
the global market."
Despite the di$culties, Italy is 
con!rmed as the technological 
leader in the high-end segment at 
international level, maintaining 
a 30% share of world exports in 
the sector in 2024. In particular, 
it holds 52% of the global export 
of tannery machinery and 35% of 
that of leather goods machinery. 
More penalised is the footwear 
segment, which stands at 12%, in 
a competitive context dominated 
by the growing Chinese presence: 
Beijing has strengthened its 

Italy remains a leader 
in the highest value-added 
technological segments

primer plano 
 mercados

 Durante la Asamblea General de 
Assomac (Asociación que representa a 
los fabricantes de máquinas para los 
sectores del ”área piel”, ha surgido un 
cuadro ciertamente complejo: según 
las cifras provisionales de los estados 
!nancieros de 2024, el sector ha 
registrado una caída de la facturación 
del 12%, con una estimación de cierre, 
a la hora del balance !nal, que ronda 
los 575 millones de euros. 
Se trata de un descenso signi!cativo, 
que afecta no solo al mercado interno 
–penalizado por la disminución 

de las inversiones en el sector de la 
moda– como a la exportación, en 
un contexto global caracterizado 
por la inestabilidad geopolítica, 
la in#ación, la contracción de los 
consumos y el endurecimiento de las 
barreras comerciales. En palabras 
de Mauro Bergozza, Presidente de 
Assomac: «Nuestro sector vive una 
fase de sufrimiento profundo, pero no 
irreversible. La calidad de nuestras 
tecnologías, la solidez del bagaje técnico 
italiano y el empuje a la innovación 
que nos caracterizan deben volver a 

ser motor de competitividad. Para 
lograrlo, se requieren inversiones 
en digitalización, automatización, 
sostenibilidad y, sobre todo, una 
visión compartida entre empresas, 
instituciones y sistemas de formación 
y de investigación. Debemos estar 
preparados para jugar un partida de 
sistema... y de no hacerlo, lo que nos 
queda es una posición marginal en el 
mercado global”.
Pese a las di!cultades, Italia se 
con!rma como líder tecnológico en 
la gama alta a nivel internacional, 

Assomac: la tecnología Made in Italy para nuestro sector archiva 2024 con una caída  del 12%

Italia se confirma como líder en los segmentos de mayor 
valor tecnológico
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FOOTWEAR MACHINERY 2019 Global market Exports 605,857 
2023 Global market Exports 326,043

Market shares of the main exporters of footwear machinery 2019/2023

China
Italy

Taiwan 
Germany 

South Korea 
Spain

Czech Republic 
Romania
Lithuania 

Brazil
Others

2019
58%
14%
9%
3%
8%
1%

0.2%
0.4%
0.1%
0.3%
6%

2023
58%
17%
5%
5%
3%
2%
1%
1%
1%
1%
6%

58%

17%

5%

5%

3%

2%

1%
1% 1% 1%

6%

LEATHER MACHINERY 2019 Global market Exports 129,795 
2023 Global market Exports 92,935

Market shares of the main exporters of leather goods machinery 2019/2023

Italy
Taiwan
China
France

United States 
South Korea 

United Kingdom 
Spain

Australia
Vietnam

Others

2019
37%
31%
14%
6%
3%
1%
1%
1%

0.0%
0.0%
6%

2023
51%
15%
14%
5%
2%
2%
1%
1%
1%
1%
7%

51%

15%

14%

5%

2%

2%
1%

1% 1%
1%

7%

manteniendo en 2024 una cota del 
30% de las exportaciones mundiales 
del sector. En particular son 
italianas el 52% de las exportaciones 
a nivel mundial de máquinas 
para curtiduría, y el 35 % de las 
máquinas para peletería. Mayor 
es la penalización del segmento del 
calzado, con una cuota del 2 %, en un 
contexto competitivo dominado por la 
creciente presencia china: Pequín ha 
reforzado su propio papel industrial 
en el área asiática. 
La Asamblea ha supuesto también 
una discusión de muy amplio espectro 
sobre las trayectorias futuras del 
sector. Bajo el título “Crecimiento, 
colaboración e innovación para la 

industria europea de la moda”, en 
el evento han participado ponentes 
institucionales y académicos, entre 
ellos Maurizio Tarquini, Director 
general de Con!ndustria, Maurizio 
Forte, Director Central para 
los sectores de la Exportación, y 
Giuliano Noci, profesor ordinario 
de Estrategia y Márketing en el 
Politécnico de Milán.
En el centro del debate: la necesidad 
de garantizar la neutralidad 
tecnológica para preservar y poner en 
valor la tecnología media, elemento 
clave para dar continuidad a la 
transición sostenible de la moda 
europea; la necesidad de reforzar 
las sinergias entre empresas e 

instituciones, y la urgencia de un 
frente de acción común a nivel 
europeo para defender y reimpulsar 
la identidad manufacturadora de 
nuestro continente.
Entre las prioridades detectadas: 
mayor acceso a las facilidades de 
!nanciación –a partir de los fondos 
previstos por Industria 5.0–, apoyo 
a las exportaciones en mercados 
clave como África, India, el Sudeste 
asiático y Sudamérica, inversiones 
en formación técnica y aceleración 
en los procesos de innovación digital. 
La partida de la competitividad, se 
ha subrayado, no la podemos jugar 
solos: es necesario formar red entre 
los actores del sector, el sistema moda, 



!"
foreground

industrial role in the Asian region.
The Assembly was also a moment 
of wide-ranging discussion on the 
future trajectories of the supply 
chain. Under the title “Growth, 
Collaboration and Innovation 
for the European Fashion 
Industry”, the event was attended 
by institutional and academic 
speakers, including Maurizio 
Tarquini, Director General of 
Con!ndustria, Maurizio Forte, 
Managing Director Export 
Promotion Department of Italian 
Trade Agency, and Giuliano 
Noci, Professor of Strategy 
and Marketing at the Milan 
Polytechnic.
At the heart of the debate: the 
need to ensure technological 
neutrality in order to preserve and 

markets

valorise medium technology, a key 
element to give continuity to the 
sustainable transition of European 
fashion; the strengthening of 
synergies between companies 
and institutions; and the urgency 
of joint action at European 
level to defend and relaunch the 
manufacturing identity of our 
continent.

Among the priorities that 
emerged: greater access to 
subsidised !nance tools - starting 
with the funds provided by 
Industry 5.0 - support for exports 
in key markets such as Africa, 
India, South-East Asia and South 
America, investment in technical 
training and acceleration of 
digital innovation processes. The 

competitiveness game, it was 
emphasised, cannot be played 
alone: it is necessary to network 
between players in the supply 
chain, the fashion system, research 
bodies and associations, to create 
a solid industrial ecosystem, with a 
uni!ed voice in Europe.
“Aggregating to compete is no 
longer an option, but a necessity – 
President Bergozza concluded – 
We have to build a system in which 
companies are supported not only 
in terms of technology, but also in 
terms of infrastructure, industrial 
policies and international 
relations. Italy can and must 
become a protagonist again, 
but to do so we need cohesion, 
investment and a long-term vision. 
The time to act is now”.  

TANNERY MACHINERY 2019 Global market Exports 246,772 
2023 Global market Exports 220,216

Market shares of the main exporters of tannery machinery 2019 / 2023

Italy
China 

Germany 
Turkey 

United States 
Spain 

Poland 
South Korea 

France 
Romania 

Others

2019
54%
27%
3%
3%
1%
2%
1%
2%
1%
0%
6%

2023
54%
25%
6%
3%
2%
2%
2%
1%
1%
1%
3%

54%

25%

6%

3%

3%
2%

2%

2% 1%
1%

1%

primer plano 
 mercados

Occhiello

Titolo

los organismos de investigación y las 
asociaciones, para crear un ecosistema 
industrial sólido, con una voz 
unitaria en Europa.
«Unirse para competir ha dejado 
de ser una opción para convertirse 

en una necesidad– ha concluido el 
Presidente Bergozza –. Debemos 
construir un sistema en el que 
las empresas reciban apoyos no 
solo en el plano tecnológico, sino 
también con infraestructuras, 

políticas industriales y relaciones 
internacionales. Italia puede y 
debe volver a ser protagonista, pero 
para hacerlo se requieren cohesión, 
inversiones y visión a largo plazo.  
El momento de actuar es ahora”.
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installation of de!brillators 
and other improvements. In 
2020, ICF obtained product 
certi!cations and launched 
the production of toluene-free 
adhesives. In 2019, the company 
introduced annual sustainability 
reporting and began monitoring 
Scope 1 and 2 emissions. In 
2014, it adopted Model 231 and 
introduced its Ethical Code. In 
2009, ICF obtained OHSAS 
18001 certi!cation, while in 
2003 it started producing 
water-based and solvent-
free adhesives. In 2000, the 
company achieved EMAS 
certi!cation, and !nally, in 1998, 
it joined the Responsible Care 
Program – Federchimica and 
obtained UNI EN ISO 14001 
certi!cation.  

todo nuestro Grupo por su trabajo 
colectivo”.

Las certificaciones de Industrie 
Chimiche Forestali 
En 2025 obtiene la certif icación 
ISCC PLUS (con Extensión 
de la UNI EN ISO14001, la 
ISO45001 y la EMAS en el 
establecimiento de Robecchetto); 
- en 2024, extensión de la 
certif icación UNI EN ISO 9001 
en el establecimiento de Robecchetto; 
en 2023, publica el Manif iesto de 
Sostenibilidad; 
- en 2022 tiene lugar la conversión 
a UNI EN ISO 45001 y la 
instalación del equipo de generación 
solar; 
- en 2021, instalación de 
desf ibriladores y refuerzo de la 

seguridad en la empresa; 
- en 2020 obtiene las Certif icaciones 
de producto y de Producción de 
adhesivos Libres de tolueno; 
- en 2019 pone en marcha los 
informes anuales de sostenibilidad 
y monitorización de Emisiones, 
Alcances 1 y 2; 
- en 2014, Modelo 231 y Código 
Ético; 
- en 2009 obtiene la certif icación 
OHSAS 18001; 
- en 2003, la de producción de 
adhesivos basados en agua y libres de 
solventes; 
- en 2000 obtiene la certif icación 
EMAS; 
- en 1998, se incorpora al programa 
Responsible Care– Federchimica y 
obtiene la UNI EN ISO 14001.
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Milspeed joins Tecnogi Group

 TECNO GI Group, leading 
global footwear and leather 
goods reinforcements supplier, 
has acquired the assets and 
trade of Milspeed Ltd. 
The new organization will 
set the pace for sustainable 
innovation within footwear 
industry components and will 
trade in the market of athletic 
shoes under the name of 
 “MILSPEED 

topics

INTERNATIONAL Ltd”
Being part of a big international 
group represents signi!cant 
bene!ts for business partners 
and customers, including: 
• improved production 

e!ciency - utilizing Tecno 
Gi’s extrusion expertise 
will enable more e"cient 
production in thicker counter 
products; faster production, 
less waste and cheaper end 

cost through supply chain 
purchase power;

• expanded global network 
– Enhanced worldwide 
presence and distribution; 
The global network of 
Milspeed and Tecno GI 
will enable greater technical 
sales support and faster 
communications along with 
regional manufacturing in 
Asia and Europe;

• wider product range 
- combining the two 
companies’ areas of expertise 
will create a wider product 
range supporting diverse 
customer production 
requirements;

• deep commitment to 
sustainability - including 
recycled and bio materials 
and lower CO2 emission 
products and processes. 
Production through e"cient 
extrusion with TecnoGi 
will enable Milspeed 
International to break 
even lower records of CO2 
emissions, supporting your 
own sustainability goals.  

The Benefits of Being 
Part of a Group

primer plano 
 actualidad

 El grupo TECNO GI, líder a 
nivel internacional en materiales 
para calzado y peletería, ha adquirido 
la sociedad Milspeed Ltd. La 
nueva organización se focalizará 
en una innovación sostenible en 
la industria de los componentes 
para el calzado y trabajará en el 
mercado del calzado deportivo 
con el nombre de MILSPEED 
INTERNATIONAL LTD.
Entrar a formar parte de un grupo 
que trabaja a nivel internacional 
garantiza una serie de ventajas para 
los partner y para los clientes:
. una mayor e!ciencia productiva; el 

uso de la experiencia de Tecno Gi en 
el campo de la extrusión permitirá 
una producción más e!ciente de los 
productos de mayor espesor. Producción 
más rápida, menos descartes y costes 
!nales más bajos gracias al poder 
de compra ejercido en la cadena de 
suministro.
- una ampliación de la red global; 
mayor presencia y distribución a nivel 
mundial. La red global de Milspeed y 
Tecno Gi permitirá un mayor soporte 
técnico – comercial y comunicaciones 
más rápidas, además de la localización 
de la producción en Asia y en Europa.
- una gama de productos más 

amplia, la combinación de las áreas 
de competencia de las dos empresas 
creará una gama de productos más 
amplia, capaz de satisfacer las diversas 
necesidades de producción de los 
clientes.
- un profundo compromiso con 
la sostenibilidad que comprende 
materiales reciclados y bio-materiales, 
productos y procesos con bajas 
emisiones de CO2. La e!ciencia de 
la producción Tecno Gi permitirá 
a Milspeed International registrar 
niveles de emisiones de CO2 todavía 
más bajos, en apoyo de los objetivos de 
sostenibilidad de los clientes.

Las ventajas de un Grupo
Milspeed entra a formar parte del grupo Tecnogi
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